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Sebastian Orrego Acuha
Disefio Grafico * Branding - Direccién Creativa « UX/UI

Soy disefador grafico chileno, nacido y criado en Vifa del Mar. Desde 2018 dirijo
LIEB | Disefo & Branding, donde trabajo con clientes de distintas industrias en la
creacién y evolucién de marcas. Me especializo en conectar estrategia y disefo
para desarrollar identidades claras, coherentes y reconocibles, capaces de
responder a los objetivos de cada proyecto y expresarse de forma consistente en
distintos medios.

Estudié Disefio Grafico en Duoc UC y continué mi formacién en Branding &
Advertising en School of Visual Arts, en Manhattan, Nueva York. En 2019 cursé un
Master en Branding en ELISAVA, en Barcelona. Esta formacién internacional
fortalecié mi capacidad para abordar las marcas desde una perspectiva
estratégica, conceptual y visual.

He desarrollado mi carrera en ambitos como la educacion, la ingenieria y el disefo,
asumiendo responsabilidades de disefio grafico, docencia y direccién creativa.
También cuento con experiencia en disefio UX/UI, disefio editorial, packaging,
desarrollo web y publicidad. Esta amplitud me permite acompanar los proyectos
desde la definicién de una idea hasta su implementacién en experiencias y piezas
concretas.

Integro herramientas de inteligencia artificial en mi proceso de diseno para
explorar conceptos, generar alternativas y ampliar las posibilidades visuales de
cada proyecto. Las aplico junto con mi criterio profesional y los objetivos de
comunicacién de cada cliente.

Me motiva convertir desafios de comunicacién en marcas y experiencias utiles,
distintivas y bien construidas.



UNIVERSIDAD VINA DEL MAR
Admision 2026-2027

La Universidad Vina del Mar enfrentaba el

desafio de comunicar sus procesos de admisién
2026 y 2027 en un entorno educativo altamente
competitivo, donde conectar con futuros
estudiantes requiere combinar informacioén clara,
cercania y una propuesta visual relevante. El
objetivo fue proyectar una comunicacion atractiva
gue acompanara a los postulantes en una de

las decisiones mas importantes de su desarrollo
académico y profesional.

Bajo el concepto de campana «Desafiate a
seguir sonando», se desarrollé un sistema de
comunicacioén visual adaptable a diferentes
medios y formatos. El trabajo contemplé
publicidad exterior, avisos de prensa, folletos
informativos, volantes, publicaciones para redes
sociales y piezas promocionales, integrando

fotografia, composicién grafica y jerarquias
tipograficas que equilibran el impacto visual con
la informacién académica.

. El resultado fue una propuesta de comunicacién

UNIVERSIDAD VINA DEL MAR consistente para ambas campafas, capaz de
mantener una identidad reconocible en medios
impresos, digitales y espacios publicos. Un
sistema grafico que permite transmitir la oferta
académica de forma clara, reforzando una imagen
universitaria cercana, contemporanea y orientada
a las aspiraciones de sus futuros estudiantes.
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DMD SOLUTIONS
Identidad Corporativa
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VIA PUCV

Vida, Investigacion y Academia

VIA PUCV surge como un espacio de encuentro
entre la vida universitaria, la investigacién y la
academia de la Pontificia Universidad Catdlica
de Valparaiso. El desafio de comunicacién
consistia en desarrollar una identidad que
representara estos tres ambitos, conectando la
tradicién institucional con una expresién visual
contemporanea, cercanay capaz de despertar el
interés de la comunidad universitaria.

La propuesta creativa tomé como elemento
central la arquitectura de la Casa Central de la
PUCYV, reinterpretandola mediante ilustraciones,
trazos expresivos y una combinacién cromatica
vibrante. Se construyé un sistema grafico
dindmico que integra elementos patrimoniales
con recursos Visuales actuales, extendiéndose

; a afiches, publicidad exterior, publicaciones

' IDA i ; digitales, piezas editoriales y merchandising

\_’ ) A institucional.
INVESTIGACION

El resultado fue una identidad visual distintiva,
flexible y reconocible, capaz de representar el
caracter del encuentro en diferentes medios.
Una propuesta que transforma un referente
arquitecténico de la universidad en un recurso
de comunicacién cercano, fortaleciendo el
vinculo visual entre el evento, su comunidad y la
identidad de la PUCV.
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PVWSF
Regalo Corporativo

Porsche Volkswagen Servicios Financieros
buscaba desarrollar un obsequio corporativo
especial para reconocer el compromiso y la
dedicacion de sus colaboradores. El desafio

consistia en trascender el concepto tradicional

de regalo empresarial y crear una pieza con
significado, valor estético y una narrativa capaz de
representar el reconocimiento de la organizacién
hacia las personas que forman parte de ella.

La solucién fue la creacion de una obra grafica
original que combina ilustracién, collage,
fotografia y elementos visuales de caracter
artistico. A partir de esta composicion se disefié
una edicién numerada, acompanada de un
sistema de presentacién que incluyé bolsa
personalizada, tarjeta, etiqueta y materiales

PO RS C H E VO L KSWAG E N impresos. Cada elemento fue concebido como

1 parte de una experiencia integral, manteniendo

NCIEROS CHILE coherencia entre el concepto creativo y sus
_ diferentes aplicaciones.

SERVICIOS, FI

El resultado fue un regalo corporativo con
identidad propia, donde el disefo se transforma
en una expresion tangible de reconocimiento.
Una propuesta que integra arte y comunicacién
institucional para entregar una experiencia

mas personal, memorable y significativa a sus
colaboradores.
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PORSCHE VOLKSWAGEN

SERVICIOS FINANCIEROS CHILE

Es muy importante para
nosotros tu existencia,
por eso hoy queremos
desearte un feliz
cumpleanos y entregarte
esta pieza artistica, que
es un reflejo de lo
descrito, como un
recuerdo para ti.

iFELIZ CUMPLEANOS!

#0OrgullosamentePVWSF

EJEMPLAR
N° /70




PORSCHE VOLKSWAGEN

SERVICIOS FINANCIEROS CHILE

Una semilla pequefia sembrada,
regada y cuidada, se ha convertido
en un arbol con fuertes y distintas
raices y ramas. Tu has sido parte de
este crecimiento, como la pieza de
un engranaje, como la tuerca final
que hace funcionar todo el
sistema, como la luz de nedén que
alumbra un espacio oscuro,
aportando con lo que tu eres al
resto de las areas, lo que nos hace
ser el equipo que somos.

Es muy importante para nosotros
tu existencia, por eso hoy
queremos desearte un feliz
cumpleanos y entregarte esta obra
grafica, que es un reflejo de lo
descrito, como un recuerdo para ti.

{FELIZ CUMPLEANOS!
#OrgullosamentePVWSF

Esta obra grdfica plasma la union
de varios elementos como uno

solo. Asi como cada persona es
parte fundamental de un gran
equipo, de la misma forma como
cada elemento de la obra compone
la pieza en su totalidad.

Obra creada por el Disefiador

Gradfico Sebastian Orrego Acuna
(www.lieb.cl)

EJEMPLAR N° /70



PORSCHE VOLKSWAGEN

SERVICIOS FINANCIEROS CHILE

Una semilla pequeha sembrada, regada y cuidada, se ha
convertido en un arbol con fuertes y distintas raices y ramas. Tu
has sido parte de este crecimiento, como la pieza de un engranaje,
como la tuerca final que hace funcionar todo el sistema, como la
luz de nedén que alumbra un espacio oscuro, aportando con lo que
tu eres al resto de las areas, lo que nos hace ser el equipo que
somos.

Es muy importante para nosotros tu existencia, por eso hoy

queremos desearte un feliz cumpleanos y entregarte esta obra
grafica, que es un reflejo de lo descrito, como un recuerdo para ti.

iFELIZ CUMPLEANOS!
#OrgullosamentePVWSF

EJEMPLAR N° /70

Esta obra grdfica plasma la unién de varios elementos como uno
solo. Asi como cada persona es parte fundamental de un gran
equipo, de la misma forma como cada elemento de la obra
compone la pieza en su totalidad.

Obra creada por el Disefiador Grdfico Sebastian Orrego Acuna
(www.lieb.cl)







FACULTAD DE INGENIERIA PUCV
Comunicacion Institucional

La Facultad de Ingenieria de la Pontificia
Universidad Catdlica de Valparaiso necesitaba
desarrollar una comunicacién visual consistente
para presentar su oferta académica, iniciativas,
actividades y proyectos a diferentes publicos.

La diversidad de contenidos y plataformas
representaba el desafio de mantener una
identidad institucional reconocible sin limitar la
flexibilidad necesaria para comunicar tematicas
académicas, cientificas y de vinculacion.

Se trabajoé en el desarrollo de un sistema de
piezas graficas para medios digitales, soportes
impresos y espacios institucionales. El proyecto
contemplé publicaciones para redes sociales,

AVl materiales informativos, piezas editoriales,
recursos para plataformas web y aplicaciones para
PONTIFICIA eventos. Se utilizaron criterios de composicion,
FACULTAD DE \ UNIVERSIDAD jerarquizacién de contenidos, fotografia y recursos
INGENIERIA 275 CATOLICA bk gréficos adaptables, manteniendo la identidad
% < VALPARAISO institucional como elemento articulador.
PA

Como resultado, se desarrollé una linea de
comunicacion visual versatil, capaz de responder
a distintas necesidades informativas bajo criterios
graficos consistentes. Un trabajo orientado a
organizar contenidos, facilitar su comprensiéon y
proyectar la actividad académica de la Facultad
mediante una comunicacién clara, profesional y
alineada con la identidad de la PUCV.
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NAMASTE

Pulperia Organica

Namasté, pulperia organica ubicada en la Regién
de Valparaiso, necesitaba renovar su identidad
para comunicar con mayor claridad su propuesta
de alimentacién consciente, productos organicos
y cercania con la comunidad. El desafio consistia
en construir una marca visualmente reconocible
que reflejara sus valores y permitiera generar
una experiencia consistente tanto en su espacio
comercial como en sus canales digitales.

El proyecto comenzé con una revision de la
identidad existente y el desarrollo de un nuevo
concepto de marca. Se disefié un simbolo que
integra una bolsa de compra con un elemento
vegetal, sintetizando de manera sencilla la
relacion entre comercio y naturaleza. La propuesta
incluyé un sistema cromatico basado en tonos
verdes, criterios tipograficos y aplicaciones en

packaging, bolsas, sefalética, fachada comercial y
disefio web.

El resultado fue una identidad renovada, cercana

y 4
y adaptable, capaz de representar el caracter
organico de Namasté mediante recursos graficos
simples y reconocibles. Un sistema visual que

4 4 ~ aporta continuidad entre los distintos puntos
p u I pe rl a orga n Ica de contacto de la marca y refuerza su propuesta
comercial desde una comunicacion clara y
coherente.
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pulperia organica

pulperiaorganicanamaste

pulperiaorganicanamaste @ www.pulperiaorganicanamaste.cl
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5DI
5 DIAS DE INGENIERIA PUCV

5 Dias de Ingenieria es una iniciativa de la
Facultad de Ingenieria de la Pontificia Universidad
Catélica de Valparaiso que reune distintas
actividades vinculadas al conocimiento, la
innovacién y la comunidad universitaria. El desafio
consistia en desarrollar una identidad visual capaz
de representar la diversidad de la ingenieria,
comunicar el caracter del encuentro y unificar

sus multiples actividades bajo una expresion
reconocible.

Se desarrollé un sistema grafico a partir
00000000 del identificador «5DI», acompafiado de
coo00eeee composiciones geométricas, patrones modulares
sscccccee y una paleta cromatica de alto contraste.
Estos recursos visuales fueron concebidos
para representar conceptos asociados a la
construccion, la tecnologia, la conexién entre
disciplinas y el pensamiento creativo. La identidad
se extendié a pendones, banderolas, piezas
editoriales, material promocional y merchandising.

Como resultado, el evento conté con una
propuesta visual contemporanea, flexible y de
facil identificaciéon, capaz de adaptarse a distintos
espacios y soportes. Un lenguaje grafico que
reune las diferentes expresiones de la ingenieria
bajo una misma identidad, aportando coherencia
a su comunicacién y una presencia visual
diferenciada dentro del entorno universitario.
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Barra de Cereal, Datil, Mani y Chocolate amargo

053,

Probiéticos @3 Billones UFC/g

OES3 | EAT NOVA
Packaging y Comunicacién de Producto

Eat Nova necesitaba renovar la presentacioén visual
de OES3, una barra de cereal desarrollada bajo una
propuesta asociada al bienestar y la innovacion

alimentaria. El desafio consistia en disefiar una
identidad de producto capaz de diferenciarse
dentro de una categoria competitiva, comunicar
sus atributos de manera clara y mantener
consistencia entre sus diferentes formatos de
comercializacion.

Se desarrollé un redisefio integral del packaging,
utilizando formas organicas, composiciones
fluidas y una paleta cromatica que combina
tonos azules y verdes con acentos vibrantes. La
propuesta buscé transmitir una sensacion visual
de bienestar, incorporando una jerarquia de
informacioén que facilita identificar el producto

Y sus caracteristicas. El trabajo contempl6 el
envase individual, presentaciones de cinco y
veintiuna unidades, materiales promocionales y la
preparacién de archivos técnicos para produccion.

El resultado fue un sistema de packaging
coherente y reconocible, disefiado para

mantener continuidad visual entre formatos

y aplicaciones. Una propuesta que integra
identidad, comunicacion y criterios de produccién,
fortaleciendo la presentacion de OES3 como un
producto diferenciado dentro de la oferta de Eat
Nova.
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hyperfoods
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Hyperfood que
ayuda a disminyjr
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estrés, ansiedad y
depresion medja *
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SLEP VALPARAISO
Comunicacién para la Educacién Publica

El Servicio Local de Educacién Publica de
Valparaiso necesitaba comunicar iniciativas,
actividades y contenidos institucionales

dirigidos a estudiantes, docentes, familias y
comunidades educativas. El desafio consistia en
presentar informacién de diversa complejidad
mediante recursos visuales accesibles, cercanos
y consistentes con los principios de participacion,
inclusion y fortalecimiento de la educacién
publica.

Se desarrollaron soluciones de diseno para
campafas informativas, publicaciones digitales,
materiales editoriales y soportes impresos.

El trabajo integré ilustracién, color, tipografia

y organizacién de contenidos para abordar

d -4 tematicas como convivencia escolar, participaciéon

E UCGCIon comunitaria, procesos institucionales y

Pa bl icq actividades educativas. Cada pieza fue disefiada
considerando las particularidades del mensaje

Ministerio de Educacion Y su publico, manteniendo coherencia con la

identidad de Educacion Publica.

El resultado fue un conjunto de materiales de
comunicacion adaptables a distintas iniciativas
Yy necesidades institucionales, que contribuyen
a presentar informacion de forma ordenada y
comprensible. Una propuesta donde el disefio
cumple una funcién comunicacional y social,
facilitando la difusién de contenidos relevantes
para las comunidades educativas de Valparaiso.
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5. Estrategias atiles
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PARTICIPA EN Las

ELECCIONES

DEL CONSEJO

LOCAL DE EDUCACION

:QUE ES UN CONSEJO LOCAL
E EDUCACION PUBLICA?

El Consejo Local es un comité que colabora con el Director
Ejecutivo de cada Servicio Local y que representa los intereses
de las para que se
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SE | SOLUCIONES EMPRESARIALES
Identidad y Comunicacion
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SE IMPULSA PYMES o B

¢Ha perdido beneficios tributarios?
¢No sabe qué paga como contribuyente?
iLe asesoramos sin costo!

¢Comeo impacta el ot
a’eZa’oflwzaw,o%neg?a

SE IMPULSA PYMES 4 B

¢Ha perdido beneficios tributarios?
¢No sabe qué paga como contribuyente?
iLe asesoramos sin costo!

SE IMPULSA PYMES o

¢Ha perdido beneficios tributarios?
¢No sabe qué paga como contribuyente?

iLe asesoramos sin costo!




No bote esta carpeta g se_soluciones_empresariales.

o SE Soluciones Empresariales Spa
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ROBIN
Your RAMS Assistant
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- Robin

Your RAMS assistant




Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras at tempus
diam. Aliquam urna tortor, convallis in justo eu, tempor porttitor nunc. Ali-
quam lacinia nisi malesuada, blandit ligula facilisis, iaculis dolor. Cras vel
vehicula massa. Etiam posuere conval im. Etiam at quam ornare,
mattis eros ut, blandit mi. In sit amet sapien eget odio eleifend hendrerit
sed eu velit, Fusce eu felis ac erat tincidunt ullamcorper.

Robin

ysum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Cras at tempus diam. Aliquam urna tortor,

; in justo eu, tempor porttitor nunc. Aliquam lacinia nisi malesuada, blandit ligula facilisis, iac-

jolor. Cras vel vehicula massa. Etiam posuere convallis dignissim. Etiam at quam ornare, mattis
* blandit mi. In sit amet sapien eget odio eleifend hendrerit sed eu velit. Fusce eu felis ac erat

ullamcorper.










www.robinrams.com







SUSHIWEB
Identidad Corporativa y Experiencia de Marca

" —

= \==%
SushiWeb

aunclick de tu mesa
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WWW.SUSHIWEB.CL
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$1.000

067 Pollo Teriyaki y Queso Crema
068 Pollo Teriyaki y P:

069 Pollo Furay y Queso Crema
070 Pollo Furay y Paita

971 Pollo Picantey Queso Crema
072 Pollo Picantey Palta

073 Camardn Furay y Queso C
074 Camardn Furayy Palta

075 Salmén y Queso Crer

076 Salmén y Pal

Normales

$3.500
$3.500
$3.500
$3.500
$3.500
$3.500
2 §3.500
$3.500
$3.500
$3.500

almén Ahumadioy Queso Crema § 3.500

078 Salmén Ahumado y Palta

$3.500

‘Salmén Ahumado,
Queso Crema Y Paita

079 Camarén Furay, Queso Cremayy Palta

080 Camardn Furay, Queso Crema y Cebollin
081 Camardn Salteado, Queso Cremay Cebollin
082 Pollo Teriyaki, Queso Cremay Palta

083 Pollo Teriyaki, Queso Cremay Ciboulette

ollin

086 Salmén, Queso Crema y Cebollin
087 Salmén Ahumado, Q ay Palta

088 Pulpo, Palta, Queso Cremay lin

$ 4.800

$ 4.800

$4.900

$4.800

$ 4.500

$ 4.500

$ 4.900

$4.800

$4.900

$ 4.900







Pagando con

JUNAEB

Tabla WhatsApp

.
€12.25%

4 pagando con

(409 JUNAEB
e

Tabla Web
5':3.000

Pagando con

JUNAEB

Gohan Tori

LY VN
$5.avv

Pagando con

JUNAEB
$4.000




PECHAKUCHA NIGHT
Disefio y Comunicacién de Eventos

PechaKucha Night es un formato de encuentros
creativos que redne a personas de distintas
disciplinas para compartir ideas, experiencias

y proyectos. El desafio de disefio consistia en
desarrollar piezas de comunicacién capaces

de captar la atencién del publico, transmitir el
caracter dindmico de los encuentros y organizar
la informacién necesaria para promocionar sus
diferentes ediciones.

Se exploraron propuestas visuales mediante el
uso de fotografia, composicién experimental,
tipografia expresiva y contrastes cromaticos.
El trabajo contemplé el disefio de afiches,

piezas publicitarias y materiales promocionales,
buscando equilibrar impacto visual y claridad
informativa. Cada composicién fue planteada

como una oportunidad para comunicar el espiritu

creativo de PechaKucha, manteniendo una
relacién reconocible con su identidad.

El resultado fue una serie de propuestas graficas
IMAGES SECONDS con personalidad y flexibilidad de aplicacién,
orientadas a potenciar la presencia visual de los
encuentros. Un ejercicio de comunicacién donde
la exploracién creativa y el disefio editorial se
combinan para transformar la informacién de un
evento en una experiencia visual atractiva.
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DUOC UC

VINA DEL MAR
PISO 6

PechrXiTa S
20X 20

IMAGES SECONDS

gl

AUTHORISED CITY AUTHORISED CITY

Pecha¥lucha Pechalucha
I\ 22%X20 P\ 29522

pechakucha.com . pechakucha.com

Disena:

lieb.ci

Colabora:

DuocUC®







j{'ﬁfy;:'!..! =11} -—-‘: ‘g“‘, /

20X 20

IMAGES

i =m
- IV

"%’) : |
', Disefio
Invita q Desarrollo

Carrera de Publicidad
Duoc UC, Vifa del Mar

- 4 : \'-eb \ Babome

@lieb.cl

DuocUC -

"?;?5&

IDEAS EN TIEMPO DE PANDEMIA






20X 20 .

IMAGES SECONDS

REGRESAN LAS IDEAS

8 Speakers en Ideas,
Proyectos e Iniciativas
para un Chile Mejor

ENTRADA LIBERADA

AUTHORISED CITY
L JUEVES 9
DE M
20x20 [BEprErre

IMAGES SECONDS

BAREONES BAR

DEVISED & SHARED 7 NORTE 444 VINA DEL MAR.

BYKLEIN DYTHAM I —
ARCHITECTURE




26|08 :
38805 Pecha¥ucha Night zoom

20X 20

IDEAS EN ACCION

ESTRATEGICO.
CARRERA DE PUBLIGIDAD

DuocUC: | AWl LY



PIEZAS GRAFICAS
Seleccion de Trabajos
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wwwvollswagen.es

CmORONVO<

¥SOr0ld 000d "'WS0dSVD YZIEVO

Volkswagen:
Visionarios, Innovadores y Preparados
para un Futuro mas Sustentable.

108 @







Proyectas /Vivenda

Vhienda DNSTRUCTORA TALUD

Queremos construir tus proyectos

cuaivas  estrtodos os e, segursmente por muchs s, oresole

Todos los Proyectos

ZQuiénes Somos?

Algunos de los servicios que ofrecemos

Contacto

Mantengamos Contacto

Equipo

Todos los Proyectos










Financial Services m

Finance. Leasing. Insurance. Mobility.
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PORSCHE VOLKSWAGEN

SERVICIOS H'\‘.‘.\Lw[l?f.‘;:l‘ E

Nuestros productos financieros

Seguros

Mantenciones

Volkswagen Financial Seric, es

Finance. Laasing tnsurance, Mobiliry.



SEBASTIAN
ORREGO ACUNA

Disefo Grafico « Branding * Direccién Creativa « UX/UI

® +569 8424 3847
@ sebastian@lieb.cl

@ sebastianorregoacuna@gmail.com




