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PORTAFOLIO / LIEB BRANDING ESTRATÉGICO

ESTRATEGIA Y DISEÑO
PARA CONSTRUIR MARCAS.
Conoce nuestras especialidades y una selección de proyectos de identidad, comunicación y diseño.

01 / SERVICIOS Estrategia, identidad, comunicación e implementación

02 / PROYECTOS Marcas, campañas y experiencias de diseño



QUÉ HACEMOS

ESTRATEGIA DE
MARCA
Investigamos, definimos y conectamos las
decisiones que dan dirección a una marca.

ALCANCE

INVESTIGACIÓN
Análisis del contexto, la competencia y los públicos para
reconocer necesidades y oportunidades relevantes para la marca.

PERSONALIDAD DE MARCA
Definición de los rasgos y la historia que expresan quién es la
marca y cómo se relaciona con sus públicos.

INSIGHTS
Hallazgos que ayudan a comprender la relación entre las
personas, sus necesidades y la propuesta de la marca.

POSICIONAMIENTO
Una dirección que precisa qué hace distinta a la marca y el lugar
que busca ocupar frente a otras propuestas.

CONSULTORÍA ESTRATÉGICA
Una mirada externa para revisar el desafío, reconocer prioridades
y orientar las decisiones de diseño y branding.

CRITERIOS DE IMPLEMENTACIÓN
Lineamientos para conectar la estrategia con la identidad, los
mensajes y los puntos de contacto prioritarios.



QUÉ HACEMOS

IDENTIDAD DE
MARCA
Diseñamos identidades con una expresión
propia y un sistema visual capaz de sostenerla.

ALCANCE

IDENTIDAD CORPORATIVA
Conceptualización y diseño del identificador de marca, en
relación con los objetivos y el carácter de la organización.

SISTEMA GRÁFICO
Definición de colores, tipografías y recursos visuales que permiten
construir un lenguaje propio y reconocible.

NAMING
Desarrollo de nombres que expresan el concepto y la
personalidad de la marca, en relación con su propuesta y sus
públicos.

NORMATIVA DE MARCA
Criterios de uso y aplicación para mantener las proporciones, la
legibilidad y la coherencia de la identidad.

APLICACIONES DE IDENTIDAD
Desarrollo de piezas corporativas y adaptación del sistema a los
soportes prioritarios de la marca.



QUÉ HACEMOS

ACTIVACIÓN DE
MARCA
Conectamos la identidad con las experiencias,
los contenidos y los espacios donde una marca
se encuentra con las personas.

ALCANCE

PIEZAS IMPRESAS
Diseño y gestión de producción de piezas publicitarias,
corporativas, editoriales y de packaging, coordinadas como parte
de un mismo sistema visual.

PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL
Desarrollo de recursos audiovisuales, edición y animación para
dar expresión a los mensajes de la marca.

DESARROLLO WEB & RRSS
Diseño y construcción de experiencias digitales que conectan
contenidos, identidad y navegación. Aplicaciones y contenidos
visuales para comunicar iniciativas y mantener continuidad con el
universo de marca.

ARQUIGRAFÍA
Diseño, producción e instalación de gráficas para espacios físicos,
en coherencia con la identidad de marca.

COHERENCIA ENTRE MEDIOS
Una dirección común para que las piezas y experiencias se
reconozcan como parte de una misma marca.



QUÉ HACEMOS

CONSULTORÍA
DE MARCA
Acompañamos a las organizaciones a
comprender su marca, reconocer sus desafíos y
orientar sus siguientes decisiones.

ALCANCE

ANÁLISIS INTERNO
Revisión de cómo la organización comprende y expresa su marca,
considerando su identidad, objetivos y necesidades.

AUDITORÍA DE MARCA
Evaluación de las dimensiones estratégica, comunicacional y
operativa de la marca para reconocer su coherencia y efectividad
frente al público objetivo.

ENGAGEMENT
Trabajo sobre la relación entre la marca, las personas y los equipos
para fortalecer una comprensión compartida de su propuesta.

WORKSHOPS DE MARCA
Instancias de trabajo colaborativo para abrir preguntas, contrastar
miradas y construir definiciones en torno a la marca.

ORIENTACIÓN ESTRATÉGICA
Síntesis de hallazgos y criterios que permiten priorizar las
siguientes decisiones de identidad y comunicación.



QUÉ HACEMOS

DIRECCIÓN
CREATIVA Y
COMUNICACIÓN
Transformamos objetivos de comunicación en
conceptos, campañas y piezas con una
dirección común.

ALCANCE

CONCEPTOS DE CAMPAÑA
Una idea creativa que organiza el mensaje y permite desplegarlo
en diferentes formatos.

DIRECCIÓN DE ARTE
Criterios de composición, tipografía, color e imagen que definen
el carácter visual de la comunicación.

COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL
Piezas que ordenan contenidos y los acercan a los públicos de
empresas, instituciones y comunidades.

DISEÑO PARA REDES SOCIALES
Aplicaciones digitales que mantienen relación con la identidad y
con los objetivos de cada comunicación.

ACTIVACIÓN DE MARCA
Adaptación de la idea a materiales promocionales, eventos,
publicidad exterior y otros puntos de contacto.

ILUSTRACIÓN, COLLAGE E IMAGEN
Recursos visuales desarrollados y articulados para dar una
expresión particular al concepto.



QUÉ HACEMOS

DISEÑO Y
DESARROLLO
WEB
Diseñamos experiencias digitales donde
contenido, identidad e interacción trabajan en
conjunto.

ALCANCE

ESTRUCTURA DE CONTENIDOS
Organización de la información, las secciones y los recorridos que
debe ofrecer el sitio.

DISEÑO UX/UI
Definición de la experiencia y de una interfaz que conecte las
necesidades de las personas con los objetivos de la marca.

PROTOTIPADO NAVEGABLE
Una muestra de las pantallas y sus relaciones para revisar el
contenido y la navegación antes de implementarlos.

DISEÑO RESPONSIVE
Adaptación de las composiciones, la tipografía y la interacción a
celulares y otras pantallas.

DESARROLLO WEB
Construcción de las páginas y componentes definidos en el
diseño, con sus contenidos y elementos de interacción.



QUÉ HACEMOS

EDITORIAL Y
PACKAGING
Diseñamos publicaciones y envases que
conectan identidad, información y
materialidad.

ALCANCE

DISEÑO EDITORIAL
Composición y diagramación de publicaciones, materiales
informativos y piezas institucionales.

SISTEMAS DE DIAGRAMACIÓN
Retículas, estilos y jerarquías que dan continuidad al contenido a
lo largo de sus páginas.

PRESENTACIONES CORPORATIVAS
Organización visual de mensajes e información para comunicar
una propuesta de manera clara.

DISEÑO DE PACKAGING
Identidad y jerarquía de información aplicadas a envases,
etiquetas y presentaciones de producto.

FAMILIAS Y FORMATOS
Adaptación del sistema a distintas versiones, tamaños y
materiales asociados a una misma propuesta.

ARCHIVOS PARA PRODUCCIÓN
Preparación técnica de las piezas finales según los requisitos
definidos para su impresión y terminación.



QUÉ HACEMOS

IMPLEMENTACIÓN
Y PRODUCCIÓN
Llevamos la identidad a sus soportes finales,
cuidando la coherencia visual y los detalles de
producción.

ALCANCE

IMPLEMENTACIÓN ESTRATÉGICA
Aplicación de los criterios de marca a los soportes prioritarios y las
necesidades concretas de la organización.

SEÑALÉTICA Y ARQUIGRAFÍA
Diseño de aplicaciones que relacionan la identidad con los
espacios y la información que contienen.

PUBLICIDAD EXTERIOR
Adaptación de la comunicación a piezas de gran formato y
soportes presentes en el entorno.

MERCHANDISING Y MATERIALES PROMOCIONALES
Aplicaciones de marca que mantienen coherencia entre objetos,
formatos y piezas de apoyo.

PREPRENSA
Revisión y preparación de artes finales según los requisitos
técnicos definidos para la producción.

SUPERVISIÓN DE PRODUCCIÓN
Seguimiento de las aplicaciones y sus detalles para cuidar la
relación entre el diseño aprobado y su ejecución.



PROYECTOS

LAS IDEAS TOMAN FORMA.
Marcas, campañas y experiencias. 14 proyectos que conectan estrategia, identidad y comunicación.

01 UNIVERSIDAD VIÑA DEL MAR
Admisión 2026–2027

02 DMD SOLUTIONS
Identidad Corporativa

03 VÍA PUCV
Vida, Investigación y Academia

04 PVWSF
Regalo Corporativo

05 FACULTAD DE INGENIERÍA PUCV
Comunicación Institucional

06 NAMASTÉ
Pulpería Orgánica

07 5DI
5 DÍAS DE INGENIERÍA PUCV

08 0ES3 | EAT NOVA
Packaging y Comunicación de Producto

09 SLEP VALPARAÍSO
Comunicación para la Educación Pública

10 SE | SOLUCIONES EMPRESARIALES
Identidad y Comunicación

11 ROBIN
Your RAMS Assistant

12 SUSHIWEB
Identidad Corporativa y Experiencia de Marca

13 PECHAKUCHA NIGHT
Diseño y Comunicación de Eventos

14 PIEZAS GRÁFICAS
Selección de Trabajos



UNIVERSIDAD VIÑA DEL MAR
Admisión 2026–2027

La Universidad Viña del Mar enfrentaba el desafío de comunicar
sus procesos de admisión 2026 y 2027 en un entorno educativo
altamente competitivo, donde conectar con futuros estudiantes
requiere combinar información clara, cercanía y una propuesta
visual relevante. El objetivo fue proyectar una comunicación
atractiva que acompañara a los postulantes en una de las
decisiones más importantes de su desarrollo académico y
profesional.

Bajo el concepto de campaña «Desafíate a seguir soñando», se
desarrolló un sistema de comunicación visual adaptable a
diferentes medios y formatos. El trabajo contempló publicidad
exterior, avisos de prensa, folletos informativos, volantes,

publicaciones para redes sociales y piezas promocionales,
integrando fotografía, composición gráfica y jerarquías tipográficas
que equilibran el impacto visual con la información académica.

El resultado fue una propuesta de comunicación consistente para
ambas campañas, capaz de mantener una identidad reconocible
en medios impresos, digitales y espacios públicos. Un sistema
gráfico que permite transmitir la oferta académica de forma clara,
reforzando una imagen universitaria cercana, contemporánea y
orientada a las aspiraciones de sus futuros estudiantes.
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DMD SOLUTIONS
Identidad Corporativa

DMD Solutions, empresa de ingeniería aeronáutica y aeroespacial
ubicada en Barcelona, España, necesitaba desarrollar una
identidad corporativa capaz de representar su especialización
tecnológica, proyectar confianza y comunicar los valores de
precisión e innovación que caracterizan a su industria. El desafío
consistía en construir una marca reconocible, con una expresión
visual contemporánea y preparada para desenvolverse en un
entorno profesional altamente especializado.

Se desarrolló una identidad visual integral, desde la
conceptualización estratégica hasta la definición de sus elementos
gráficos y criterios de aplicación. El proyecto contempló el diseño
de la marca, un sistema cromático y tipográfico, el desarrollo de su

normativa de identidad corporativa y la creación de aplicaciones en
papelería, materiales institucionales y plataformas digitales.

Como resultado, DMD Solutions obtuvo un sistema de identidad
sólido, versátil y coherente, capaz de transmitir su posicionamiento
tecnológico y mantener una presencia visual consistente en sus
diferentes puntos de contacto. Una marca diseñada para
representar su especialización y acompañar su desarrollo
corporativo.
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VÍA PUCV
Vida, Investigación y Academia

VÍA PUCV surge como un espacio de encuentro entre la vida
universitaria, la investigación y la academia de la Pontificia
Universidad Católica de Valparaíso. El desafío de comunicación
consistía en desarrollar una identidad que representara estos tres
ámbitos, conectando la tradición institucional con una expresión
visual contemporánea, cercana y capaz de despertar el interés de
la comunidad universitaria.

La propuesta creativa tomó como elemento central la arquitectura
de la Casa Central de la PUCV, reinterpretándola mediante
ilustraciones, trazos expresivos y una combinación cromática
vibrante. Se construyó un sistema gráfico dinámico que integra
elementos patrimoniales con recursos visuales actuales,

extendiéndose a afiches, publicidad exterior, publicaciones
digitales, piezas editoriales y merchandising institucional.

El resultado fue una identidad visual distintiva, flexible y
reconocible, capaz de representar el carácter del encuentro en
diferentes medios. Una propuesta que transforma un referente
arquitectónico de la universidad en un recurso de comunicación
cercano, fortaleciendo el vínculo visual entre el evento, su
comunidad y la identidad de la PUCV.
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PVWSF
Regalo Corporativo

Porsche Volkswagen Servicios Financieros buscaba desarrollar un
obsequio corporativo especial para reconocer el compromiso y la
dedicación de sus colaboradores. El desafío consistía en trascender
el concepto tradicional de regalo empresarial y crear una pieza con
significado, valor estético y una narrativa capaz de representar el
reconocimiento de la organización hacia las personas que forman
parte de ella.

La solución fue la creación de una obra gráfica original que
combina ilustración, collage, fotografía y elementos visuales de
carácter artístico. A partir de esta composición se diseñó una
edición numerada, acompañada de un sistema de presentación
que incluyó bolsa personalizada, tarjeta, etiqueta y materiales

impresos. Cada elemento fue concebido como parte de una
experiencia integral, manteniendo coherencia entre el concepto
creativo y sus diferentes aplicaciones.

El resultado fue un regalo corporativo con identidad propia, donde
el diseño se transforma en una expresión tangible de
reconocimiento. Una propuesta que integra arte y comunicación
institucional para entregar una experiencia más personal,
memorable y significativa a sus colaboradores.
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FACULTAD DE INGENIERÍA PUCV
Comunicación Institucional

La Facultad de Ingeniería de la Pontificia Universidad Católica de
Valparaíso necesitaba desarrollar una comunicación visual
consistente para presentar su oferta académica, iniciativas,
actividades y proyectos a diferentes públicos. La diversidad de
contenidos y plataformas representaba el desafío de mantener una
identidad institucional reconocible sin limitar la flexibilidad
necesaria para comunicar temáticas académicas, científicas y de
vinculación.

Se trabajó en el desarrollo de un sistema de piezas gráficas para
medios digitales, soportes impresos y espacios institucionales. El
proyecto contempló publicaciones para redes sociales, materiales
informativos, piezas editoriales, recursos para plataformas web y

aplicaciones para eventos. Se utilizaron criterios de composición,
jerarquización de contenidos, fotografía y recursos gráficos
adaptables, manteniendo la identidad institucional como
elemento articulador.

Como resultado, se desarrolló una línea de comunicación visual
versátil, capaz de responder a distintas necesidades informativas
bajo criterios gráficos consistentes. Un trabajo orientado a
organizar contenidos, facilitar su comprensión y proyectar la
actividad académica de la Facultad mediante una comunicación
clara, profesional y alineada con la identidad de la PUCV.
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NAMASTÉ
Pulpería Orgánica

Namasté, pulpería orgánica ubicada en la Región de Valparaíso,
necesitaba renovar su identidad para comunicar con mayor
claridad su propuesta de alimentación consciente, productos
orgánicos y cercanía con la comunidad. El desafío consistía en
construir una marca visualmente reconocible que reflejara sus
valores y permitiera generar una experiencia consistente tanto en
su espacio comercial como en sus canales digitales.

El proyecto comenzó con una revisión de la identidad existente y el
desarrollo de un nuevo concepto de marca. Se diseñó un símbolo
que integra una bolsa de compra con un elemento vegetal,
sintetizando de manera sencilla la relación entre comercio y
naturaleza. La propuesta incluyó un sistema cromático basado en

tonos verdes, criterios tipográficos y aplicaciones en packaging,
bolsas, señalética, fachada comercial y diseño web.

El resultado fue una identidad renovada, cercana y adaptable,
capaz de representar el carácter orgánico de Namasté mediante
recursos gráficos simples y reconocibles. Un sistema visual que
aporta continuidad entre los distintos puntos de contacto de la
marca y refuerza su propuesta comercial desde una comunicación
clara y coherente.
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5DI
5 DÍAS DE INGENIERÍA PUCV

5 Días de Ingeniería es una iniciativa de la Facultad de Ingeniería
de la Pontificia Universidad Católica de Valparaíso que reúne
distintas actividades vinculadas al conocimiento, la innovación y la
comunidad universitaria. El desafío consistía en desarrollar una
identidad visual capaz de representar la diversidad de la ingeniería,
comunicar el carácter del encuentro y unificar sus múltiples
actividades bajo una expresión reconocible.

Se desarrolló un sistema gráfico a partir del identificador «5DI»,
acompañado de composiciones geométricas, patrones modulares
y una paleta cromática de alto contraste. Estos recursos visuales
fueron concebidos para representar conceptos asociados a la
construcción, la tecnología, la conexión entre disciplinas y el

pensamiento creativo. La identidad se extendió a pendones,
banderolas, piezas editoriales, material promocional y
merchandising.

Como resultado, el evento contó con una propuesta visual
contemporánea, flexible y de fácil identificación, capaz de
adaptarse a distintos espacios y soportes. Un lenguaje gráfico que
reúne las diferentes expresiones de la ingeniería bajo una misma
identidad, aportando coherencia a su comunicación y una
presencia visual diferenciada dentro del entorno universitario.
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0ES3 | EAT NOVA
Packaging y Comunicación de Producto

Eat Nova necesitaba renovar la presentación visual de 0ES3, una
barra de cereal desarrollada bajo una propuesta asociada al
bienestar y la innovación alimentaria. El desafío consistía en
diseñar una identidad de producto capaz de diferenciarse dentro
de una categoría competitiva, comunicar sus atributos de manera
clara y mantener consistencia entre sus diferentes formatos de
comercialización.

Se desarrolló un rediseño integral del packaging, utilizando formas
orgánicas, composiciones fluidas y una paleta cromática que
combina tonos azules y verdes con acentos vibrantes. La propuesta
buscó transmitir una sensación visual de bienestar, incorporando
una jerarquía de información que facilita identificar el producto y

sus características. El trabajo contempló el envase individual,
presentaciones de cinco y veintiuna unidades, materiales
promocionales y la preparación de archivos técnicos para
producción.

El resultado fue un sistema de packaging coherente y reconocible,
diseñado para mantener continuidad visual entre formatos y
aplicaciones. Una propuesta que integra identidad, comunicación y
criterios de producción, fortaleciendo la presentación de 0ES3
como un producto diferenciado dentro de la oferta de Eat Nova.
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SLEP VALPARAÍSO
Comunicación para la Educación Pública

El Servicio Local de Educación Pública de Valparaíso necesitaba
comunicar iniciativas, actividades y contenidos institucionales
dirigidos a estudiantes, docentes, familias y comunidades
educativas. El desafío consistía en presentar información de diversa
complejidad mediante recursos visuales accesibles, cercanos y
consistentes con los principios de participación, inclusión y
fortalecimiento de la educación pública.

Se desarrollaron soluciones de diseño para campañas informativas,
publicaciones digitales, materiales editoriales y soportes impresos.
El trabajo integró ilustración, color, tipografía y organización de
contenidos para abordar temáticas como convivencia escolar,
participación comunitaria, procesos institucionales y actividades

educativas. Cada pieza fue diseñada considerando las
particularidades del mensaje y su público, manteniendo
coherencia con la identidad de Educación Pública.

El resultado fue un conjunto de materiales de comunicación
adaptables a distintas iniciativas y necesidades institucionales, que
contribuyen a presentar información de forma ordenada y
comprensible. Una propuesta donde el diseño cumple una función
comunicacional y social, facilitando la difusión de contenidos
relevantes para las comunidades educativas de Valparaíso.
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SE | SOLUCIONES EMPRESARIALES
Identidad y Comunicación

SE | Soluciones Empresariales necesitaba construir una identidad
visual capaz de representar su propuesta de servicios, transmitir
profesionalismo y establecer una comunicación consistente con
sus diferentes públicos. El desafío consistía en desarrollar una
marca reconocible que pudiera desenvolverse con claridad tanto
en entornos corporativos como en medios digitales.

Se desarrolló una propuesta integral de identidad corporativa
basada en una expresión gráfica contemporánea, acompañada de
un sistema de colores, tipografía y elementos visuales propios. El
trabajo contempló el desarrollo de aplicaciones institucionales,
diseño web, contenidos para redes sociales y piezas editoriales.
Cada soporte fue concebido como parte de un mismo sistema,

buscando mantener coherencia en la forma de presentar la marca,
sus servicios y sus mensajes.

El resultado fue una identidad visual unificada, adaptable a
diferentes medios y necesidades de comunicación. Un sistema que
permite presentar a SE de manera más organizada y reconocible,
reforzando su carácter profesional y estableciendo una base gráfica
consistente para el desarrollo de sus comunicaciones.
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ROBIN
Your RAMS Assistant

ROBIN es una solución de software desarrollada por DMD Solutions
en Barcelona, orientada al análisis RAMS —fiabilidad,
disponibilidad, mantenibilidad y seguridad— aplicado a
tecnologías y vehículos aeroespaciales. El desafío consistía en
desarrollar una identidad propia para una herramienta altamente
especializada, capaz de comunicar innovación, precisión y
confianza sin perder su relación con el universo tecnológico de la
empresa.

Se desarrolló un sistema de identidad visual desde la
conceptualización de la marca hasta la definición de sus
aplicaciones corporativas y digitales. La propuesta incluyó el diseño
del identificador gráfico, criterios cromáticos y tipográficos,

normativa de marca y aplicaciones en papelería y soportes web. El
enfoque creativo buscó transformar conceptos técnicos complejos
en una expresión visual clara, contemporánea y reconocible.

El resultado fue una marca de producto con personalidad propia,
capaz de diferenciar a ROBIN dentro del portafolio tecnológico de
DMD Solutions. Una identidad versátil que aporta consistencia a su
comunicación y establece un lenguaje visual preparado para
representar una solución de ingeniería especializada.
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SUSHIWEB
Identidad Corporativa y Experiencia de Marca

SushiWeb, restaurante de sushi con presencia en Quilpué y Villa
Alemana, necesitaba desarrollar una identidad capaz de
representar su propuesta gastronómica y mantener una
comunicación consistente en sus distintos puntos de contacto. El
desafío consistía en construir una marca cercana, reconocible y
adaptable tanto al entorno físico de sus locales como a los canales
digitales vinculados a su oferta comercial.

Se desarrolló una identidad corporativa integral, desde la
conceptualización de la marca hasta la definición de su sistema
gráfico y aplicaciones. La propuesta utilizó recursos visuales de alto
contraste, una paleta cromática distintiva y elementos asociados al
universo del sushi. El proyecto contempló normativa de identidad,

papelería corporativa, piezas editoriales, aplicaciones web,
arquigrafía, packaging y contenidos para redes sociales.

El resultado fue un sistema de marca coherente, con una expresión
visual reconocible en distintos formatos. Una identidad diseñada
para acompañar la experiencia de SushiWeb, desde la
presentación de sus productos hasta la comunicación promocional
y la presencia de la marca en sus espacios comerciales.
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PECHAKUCHA NIGHT
Diseño y Comunicación de Eventos

PechaKucha Night es un formato de encuentros creativos que
reúne a personas de distintas disciplinas para compartir ideas,
experiencias y proyectos. El desafío de diseño consistía en
desarrollar piezas de comunicación capaces de captar la atención
del público, transmitir el carácter dinámico de los encuentros y
organizar la información necesaria para promocionar sus
diferentes ediciones.

Se exploraron propuestas visuales mediante el uso de fotografía,
composición experimental, tipografía expresiva y contrastes
cromáticos. El trabajo contempló el diseño de afiches, piezas
publicitarias y materiales promocionales, buscando equilibrar
impacto visual y claridad informativa. Cada composición fue

planteada como una oportunidad para comunicar el espíritu
creativo de PechaKucha, manteniendo una relación reconocible
con su identidad.

El resultado fue una serie de propuestas gráficas con personalidad
y flexibilidad de aplicación, orientadas a potenciar la presencia
visual de los encuentros. Un ejercicio de comunicación donde la
exploración creativa y el diseño editorial se combinan para
transformar la información de un evento en una experiencia visual
atractiva.
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PIEZAS GRÁFICAS
Selección de Trabajos

Selección de proyectos y aplicaciones desarrolladas para distintas
marcas, instituciones y contextos de comunicación. Cada trabajo
responde a necesidades particulares de identidad, información o
promoción, explorando las posibilidades del diseño gráfico como
herramienta para transmitir ideas, construir mensajes y generar
experiencias visuales.

La recopilación reúne diferentes enfoques de composición,
dirección de arte, tipografía, color y recursos gráficos aplicados a
soportes editoriales, publicitarios, corporativos y digitales. Una
muestra de versatilidad creativa y capacidad de adaptación, donde
cada propuesta busca equilibrar intención comunicacional,
coherencia visual y calidad de ejecución.
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TÚ PONES LAS IDEAS.
NOSOTROS PONEMOS EL CAFÉ.

REUNÁMONOS.

CORREO WHATSAPP

mailto:contacto@lieb.cl
https://wa.me/56984243847
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